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A NATIONAL PUBLICATION 
• �Canada’s first and only bilingual Chinese/

English glossy luxury lifestyle magazine 
• �More than 200 newsstand locations in 

Toronto, Vancouver, Montreal
• elitegen.ca—bilingual fashion and trend 	  

        website
• �Four issues per year—Spring, Summer,  

Fall and Winter

editorial CONTENT 
• �If it's about luxury lifestyle, 

it's in eliteGen. From beauty, 
fashion and design, each issue 
covers the latest from European 
designer runway collections 
to jewellery and watches. We 
keep the elite generation of 
Chinese Canadians connected 
to luxury brands. Every issue 
also features:

• Beauty tips
• Trendy travel destinations
• Trendy restaurants
• Luxury design/architecture
• Prestigious supercars
• Entertainment and events  

        coverage

1,304,620 

The population of Chinese Canadians, 
the largest ethnic group in Canada.1

$65 billion 
the amount that Chinese customers 

have spent on luxury purchases
in the past decade. 

—McKinsey & Company

 1.7million 

Chinese Canadians in Canada,

70%
 resides in GTA & GVA 1
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TARGET AUDIENCE 
• �Young, affluent trendsetters, 

executives, celebrities, 
entrepreneurs and influencers, 
with high-end purchasing power

• Ages 25-49 
• Household income $100,000+

25,000 
unique online 
readers per  
month.2



Source: 1: Statistics Canada, 2021 Census  2: Google Analytics 3 : Vividata, 2017 Q2 Chinese Canadian Profile  4: Vivintel, 2019 Fall Chinese market Study

 Chinese has

137% 
higher Household Income 
than average Canadian.4 

Chinese consumers will 
remain the 

driving force for the 
luxury goods market... 
and a new study shows 

they will fuel nearly 

half of 
global 

high-end 
sales 

by 2025.

—Bain & Company, a leading 
management consulting 

company

40% 
of Chinese consumers 

prefer to drive a  
luxury vechicle.4

The Asian 
demographic 

has become a major driver 
for the growth for 

luxury brands, 
a trend that is only expected 

to pick up steam. 

—Retail Insider, Canada's most-read 
online retail industry publication

The most affluent 
Chinese Canadians are 

43% 
more likely to read

magazines than the average 
Canadian.3 

• eliteGen readers spend 
more money on luxury 
products and services than 
any other consumer group

To book an ad, please contact the Advertising Department at elitegen@stmg.ca.



Critical CALENDAR dates 

Issue	 Publication	 Booking	 Material
	D ate	D eadline	D eadline  
Spring - March  	 Mar 1, 2026	 Jan 19, 2026	 Jan 23, 2026
Summer - June  	 Jun 1, 2026	 Apr 20, 2026	 Apr 24, 2026
Fall - September 	 Sep 1, 2026 	 Jul 20, 2026	 Jul 24, 2026
Winter - December   	 Dec 1, 2026 	 Oct 19, 2026	 Oct 23, 2026

Advertising Rates per issue 
	 National Advertisers 	 Local Advertisers	
Full Page (Back Cover) 	 $6,000 	 n/a	
Full Page (Inside Front Cover) 	 $5,600 	 n/a	
Full Page (Inside Back Cover) 	 $5,200 	 n/a	
Double Page Spread (Inside Front Cover) 	 $10,000 	 n/a	
Double Page Spread	 $7,000	 $5,000 
Full Page 	 $4,800 	 $2,600 

	 Trim	 Bleed Size	 Non-Bleed Size
Double Spread	 n/a	 18.75”w x 12.5”h	 17.125”W x 11”h
Full Page	 9”w x 11.75”h	 9.75”w x 12.5”h	 8.25”w x 11”h

For booking and any inquiries, please email us at elitegen@stmg.ca.

ADvertising SPECs 

Dimension: 9” (W) x 11.75” (H)
Cover: Card stock 
Inside pages: Glossy sheet 
Style: Perfect bound

Luxury 
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20% position premium for a specific page
Specific market coverage option available

influencers



For booking and any inquiries, please email us at elitegen@stmg.ca.

Ad Type Position (National)  Pixel Dimensions /Format Rates

Sponsored Content
eG's Homepage Carousel Slide + 

3-day in singtao.ca
$3,500/month

Big Box Display Ad
Homepage and Run of site                                            

(Both elitegen.ca & singtao.ca)
300 (w) x 250 (h) $23/cpm

Outstream Video
Homepage and Run of site                                            

(Both elitegen.ca & singtao.ca)
mp4 or mov,  

max file size 400mb
$25/cpm

Digital Advertising Bundles 

Home Page

Sponsored Content

Article and pictures 
provided by advertiser

Big Box
300 x 250

Big Box
300 x 250

Big Box
300 x 250

Big Box
300 x 250

Outstream Video

In-Article Outstream Video

In-Article Big Box
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eliteGen offers more than four 
collectible, coffee-table-worthy 
publications per year, alongside a 
continuously updated digital presence at 
eliteGen.ca. We also curate the  
eG Express column, delivering timely 
lifestyle news every week in our sister 
publication, Sing Tao Headline—a 
glossy general-interest weekly magazine 
distributed at 100+ locations across 
Ontario every Saturday. This exclusive 
column showcases the latest in fashion, 
travel, beauty, dining, wines, and spirits, 
offering a curated selection of must-know 
updates to a broader audience.

Perfect for new launches, special 
events, and brand spotlights, eG Express 
provides an excellent platform for quick 
and effective exposure. In addition 
to premium ad placements adjacent 
to the column, we offer sponsored 
content collaboration opportunities, 
allowing brands to seamlessly integrate 
their messaging into a trusted editorial 
format—reaching affluent, style-savvy 
readers eager for the next big trend.

A sing tao publication • media kit 2026

eG Express column in 
Sing Tao Headline

luxury living for canada's chinese elite

For booking and any inquiries, please email us at elitegen@stmg.ca.

夢幻場景重現羅馬Via Borgognona歷
史悠久的FENDI精品店和工坊，5位Fendi
姐妹——Alda、Anna、Carla、Franca和
Paola正是在此度過了愉快的工作和玩樂
時光。這一優雅空間白天接待alta sartoria
的客户，夜間接待Cineci t tà的名流貴
族，流傳著一代又一代的密辛和典故，自
由流淌著FENDI所獨有的高雅氣息。

Silvia Venturini Fendi 重新詮釋 
FENDI 的起源，結合傳統與當代創新意
念，系列以豐富的材質與剪裁展現匠

心：Intarsia 鑲嵌與蜂巢紋技術模擬珍貴
皮草，結構化的沙漏剪裁為大衣與夾克
增添雕塑感。緞面 Balza 裙、羅紋針織
裙與精緻皮革拼接細節，營造豐富的層
次與觸感，完美展現義大利奢華精髓。

色彩靈感則源自永恆之城羅馬，從深
月桂綠、石油藍，到溫暖的肉桂、赤陶與
玫瑰粉。晚禮服閃耀著緞面絎縫、刺繡斜
紋軟呢與精緻蕾絲，而 Selleria 皮革大衣
與幾何圖案鑲嵌更展現 FENDI 精湛工藝
的極致。

從回放到快進，由 Silvia Venturini Fendi 精心設計的FENDI 2025-2026 秋
冬系列，以玩趣和深刻的方式引發回憶，慶祝品牌百年歷史和歷經五代人的品牌發展
史。憑精美披肩和手提包供應商出身的FENDI，其發源故事在此系列中被重新書
寫，整個系列因Fendi-ness的理念而熠熠生輝：諷刺、幽默與謙遜交融，於感性中
注入羅馬式的嚴謹精神。

詳細內容請
掃描二維碼

潮流時尚撰文   Iris 

以 2025-2026 秋冬系列

慶祝百載風華
FENDI

32ST Headline2025年3月8日

撰文 Iris 
Chui

潮流時尚

24節氣果然反映季節和氣候變化，隨著

11月7日的「立冬」，氣溫明顯下降，

又是時候準備冬裝，應付加拿大的嚴峻冬

季挑戰。從保暖外套、適合層層疊穿的上

衣、無懼雨雪的冬靴，以富層次感的穿戴組合，

充滿個人風格來迎接這個季節。無論是冒雪出行還是抵

禦寒風，選擇結合功能與時尚的

衣飾，讓你整個冬季暖洋洋。

Kamik Lauren Boots, $189.99
Kamik Lauren女裝冬靴採經典繫帶
款式，柔軟羊毛襯裡和羊毛皮細
節，伴你踏過雨雪泥濘。

Olang Anna Boots, $335
Olang的冬靴鞋底配有可拉出的抓地扣
設計，而這款Anna冬靴以油質皮革製
成，內配以白色毛羔，保暖之餘，也能
與各種服裝搭襯得宜。

Reebok Instapump Fury 94 
Winter Shoes, $230

Reebok Instapump Fury 94運動鞋以90 年
代的跑步風格作靈感，然後添加了防寒、戶
外風格的細節。堅固的鞋面可以在天氣變化
時保持穩定，標誌性的 Pump則讓你可以自
訂貼合度和感覺。

入冬暖洋洋

Uniqlo Seamless Down 
Short Coat, $179.90
採用無氟防水處理的羽絨外套，增強防
水性，而無縫防風設計可抵禦寒冷。

Hikesity CloudCrush Double 
Layer Long Sleeve Top, $77
Hikesity這款多功能長袖上衣在袖口
或脖圍處縫上不同顏色布料，製造時
尚的多件式穿搭效果，呈現放鬆卻精
緻的輪廓，提升你的日常造型。

Canada Goose Elie Blanket Coat, $1,795
Elie 毛毯式大衣的圍裹式外套，巧妙融入可調節
設計︰誇張的衣領可既可修飾臉型，亦可轉換
成立體兜帽；可拆卸繫帶可束緊腰身，凸顯身
形。腰帶上設有一個可取下
的多功能口袋，令外觀更為
簡 約 俐 落 。 所 採 用 的 
Lumina 面料質感柔軟輕
盈，兼具絲滑觸感及柔和
光澤。

Sézane Thais 
Jacket, $345
搭配長袖設計、
略微寬鬆的短版
羊毛與小山羊毛
材質的夾克，結合
了舒適與時尚感。

28ST Headline2024年11月16日

潮流時尚

Acura ADX

ADX的外觀設計清爽且比例

均衡，展現了高端小SUV應有

的 質 感 。 P l a t i n u m  E l i t e 

A-SPEC配備19吋黑色輪圈和黑

色裝飾，增添運動感，車尾的

雙排氣管亮面裝飾也營造出動

感氛圍。

ADX採用與Integra揭背車相同

的平台，搭載經過運動化調校的

懸掛系統，因此在操控穩定性和

乘坐舒適性之間達到良好平衡。

與Integra一樣，ADX配備強大的

1.5L VTEC®渦輪引擎和選配的

AWD系統，專為多元性能和動態

操控而設計。目前尚未確定最終

馬力數據，但預計接近200匹，雖

然平時使用綽綽有餘，但與歐系

品牌競爭對手相比略顯不足。

標配的全輪驅動(AWD)和包括個人模式

在內的五種駕駛模式，讓駕駛者可以自定義

方向盤手感、懸掛硬度和油門反應。安全性

方面，ADX表現出色，提供停車感應器（可

在低速時檢測到障礙物並自動剎車）、環景

攝像頭、10個標準氣袋以及許多標配的駕駛

輔助功能，而這些功能在歐系品牌中通常需

要額外付費。

詳細內容請
掃描二維碼

撰文  William Ha

ADX是Acura全新推出的SUV，大小適中，
並提供多種組合，包括A-S p e c ®組合和

A-Spec®搭載先進組合，專為吸引首次購買豪華
車的消費者、年輕家庭及空巢家庭而設計。訂價由

4萬元起，共有三款型號可供選擇，而我們推薦的是
擁有眾多高科技功能的頂級型號Plat inum El i te 

A-SPEC。

融合了精細時尚和功能的

此外，無段變速器(CVT)並非運動

車型的最佳選擇，因為其在加速時會

導致發動機轉速過高，造成車內噪音

過大及加速時間較長。但值得慶幸的

是，大多數買家可能不會在意，且

ADX還標配了金屬換檔撥片，為希望

控制換檔感覺的駕駛者提供選擇。

26ST Headline2024年12月28日

每本$1.75連稅  ISSUE 130 l 2025.02.22

方力申閃婚
中佬熱愛香港  自資發行港產片

加拿大電影癡漢
追夢蝕足6位數 

米芝蓮名廚師徒
再度聯手拼新餐廳aKin

迎娶歷劫女友葉萱
臨盆在即吸金200萬港元

爆麥明詩搶攻
陳凱琳廣告地位

$1.75  Toronto

撰文 Iris Chui 潮 流 時 尚

Ruban Secret Watch, 
White Gold, Diamond, $555,000

高級時裝與高級珠寶完美融合，象徵著精湛工藝
的傳承，以及世家對優雅瑰麗的追求。18K白金
和鑽石Ruban Secret腕錶營造隱祕的層次，為佩
戴者帶來專屬、親密的感覺。此作品以流麗設計
見稱，重現緞帶的細緻、布帛垂落之美。

時光
悄然隱藏於腕間

曾幾何時，女性直接查看時間會被認為不雅，也因此

衍生出神秘腕錶的出現。近一個世紀以來，Van Cleef 

& Arpels 將神秘腕錶轉化為優雅的藝術品，這些充滿

神秘感的隱藏型時計最早於 1930 年代問世，成為女

性檢視時間的一種隱秘方式。神秘腕錶以精美的手

鍊為外觀，將時間悄然隱藏在其中，兼具美

感與實用性。時至今天，神秘腕錶的魅力

依然延續，品牌在每個新系列中不斷重

新詮釋這一經典設計，以精巧的蓋板與

藝術機關，將錶盤隱藏其中，展現出時

尚而優雅的風格，帶有現代感的同時向

歷史致敬。

Ludo Secret watch, 
$199,000

Van Cleef & Arpels重新詮釋來自傳承典藏系列的
Ludo腕錶，推出全新時計作品。擁有三折疊錶扣，
瑞士石英機芯、18K玫瑰金和圓形粉紅色藍寶石的
Ludo Secret腕錶秉承了世家悠久的神秘腕錶傳
統，隱藏了一枚珍貴的璣鏤雕花白色珍珠母貝。

Primerose Secrète watch,
$259,000

在 Van Cleef & Arpels 花園系列中，高級珠
寶腕錶帶來了繽紛細膩的色彩，猶如一曲頌
揚花朵美態的詩歌。Primerose Secret 腕錶
的中央設有錶盤，搭配粉紅色羅緞錶帶，或
以18K白金及18K黃金胸針佩戴。

Perlée Toi & 
Moi secret watch, 

small model, $58,500
Perlée™系列充滿歡愉柔美
氣息，充分展現黃K金圓珠的
精緻魅力。戒指、項鏈、手鐲、
耳環和腕錶的幾何線條組合變化
豐富，讓佩戴者展現獨特的個人
風格。(手腕尺寸：15厘米)

38ST Headline2024年11月9日

撰文 Leslie Yip  攝影 Simon Boucher-Harris 潮流時尚

aKin
美 饌 之 旅

由Master Chef Eric Chong 和廚魔Alvin 
Leung聯手合作的新餐廳aKin，是多倫多少有
成功將泛亞洲風味與現代烹調技術和呈現手法
融為一體 的tasting menu only的餐廳。他們結
合數十年的烹飪經驗與創新精神，為饕客帶來
兼具想像力與回味無窮的獨特用餐體驗。

前菜︰四小碟

Anatomy of a fish︰
將魚由頭吃到尾的小吃

One bite hotpot︰
廚魔招牌菜之一，不過今次是
麻辣火鍋口味的蒟蒻丸子。

Lobster Laksa︰叻沙汁龍蝦

位於多倫多舊城區 51 Colborne Street的aKin ，提供十道
沒事先張揚菜式的嚐味套餐，帶領食客展開一場感官之旅，
將傳統亞洲風味以現代烹調技術和呈現手法重新演繹，無論
是食味和賣相都往往教人有意外驚喜。現已可於akintoronto.
com 或 Tock 平台留座訂位。

餐廳的營業時間為每星期二至日，下午 5 點至凌晨 12 點。
走精緻路線的aKin，主餐廳可容納 28 位賓客，另設有 4 人廚
師吧台座位及可容納 8 人的私人包廂。以時令食材烹調的十
道菜嚐味套餐，每位收費 $275，亦可每位另加$75來選擇魚
子醬或A5 和牛；要相得益彰，以美酒配佳餚的話，每位只需
$135 便能同時品嚐精選葡萄酒或精心調製的雞尾酒。

詳細內容請
掃描二維碼

餐廳取名為「aKin」原來蘊含深遠意
義。其一，象徵「性質或特質相似」，
體現了兩位廚師在現代化傳統料理推陳
出新的同時仍忠於本質的理念。其二，
該詞意為「血緣關係」，寓意Alvin與
Eric之間的深厚情誼。雖無血緣關係，
卻因對烹飪藝術的共同熱忱而仿似家
人。這份情感更以餐廳的核心裝置——
DNA 靈感設計的定製燈飾得以具現化，
為 aKin 的高雅空間增添一抹獨特亮點。

在 aKin，每道菜就像是藝術品，結合
亞洲傳統食譜與前衛烹飪技術，呈現出
視覺與味覺雙重享受的驚喜佳餚。這種
精緻體驗不僅體現在美食之上，還延伸
至每一細節——從專屬設計的餐具到精
美的玻璃器皿，每個元素都經過悉心挑
選，營造出奢華沉浸的用餐氛圍。

作為香港人，我驚訝於Eric如何巧妙
地將像腐乳和咸蛋這些看似平凡的食
材，演繹得既喚起懷舊情懷又帶來意
想不到的驚喜。更難得的是，每一道
菜都用心烹製與呈現，但並非純粹為
了炫技，不造作。他如何能在小巧的
菜品中融入如此豐富的味道，至今讓
我讚歎不已。

我覺得由Master Chef Eric Chong 和
廚魔Alvin Leung主理的aKin，是多倫多
少有成功將泛亞洲風味與現代烹調技術
和呈現手法融為一體 的tasting menu 
only餐廳，絕對值得一試！

40ST Headline2024年12月7日

運動心率監測
Powerbeats Pro 2 配備了心率

監測感應器，使用這款耳機追蹤訓
練進度、精進每項操練，並改善功
能性體能訓練的體驗。精密打造的
光學感應器可以綠色 LED 光每秒
脈衝上百次，並測量反射回來的光
以實時計算你的心率。為了找出感
應器最準確和舒適的位置，品牌進
行了超過 1,500 小時的嚴格測試，
涉及近 1,000 名運動員，涵蓋多種
活動、強度水平和氣候條件。

此耳機兼容 Apple、Android 
等設備。iOS 用戶可以在裝置「設
定 」 中 設 置 心 率 監 測 功 能 。
Android 用戶可以在 Android 版本 
Beats app 中存取心率監測功能。
你也可以透過藍牙®連接技術，配
合特定健身設備使用。

超卓音效
•Powerbeats Pro 2 的定製聲學架構，可提供既強勁又平衡的音色。
•雙層驅動單元可將失真率減到最低並與出音嘴角度對齊，能夠提供最佳音效。
•�出色的消噪效果: 如需保持全神貫注，不妨開啟主動消噪 (Ac t i ve No ise 

Cancelling)，體驗品牌至今以來最佳的適應性消噪技術。
•�在城市中跑步或在馬路上騎車等時候，如需聽到周圍聲音，不妨以通透模式

(Transparency mode)聆聽。
•適應性音訊使用先進的向內式咪高風，可不斷掃描耳機的貼服度和密封度。
•�Powerbeats Pro 2 支援個人化空間音訊及動態頭部追蹤功能。這也是首款可配合 

Apple Vision Pro 提供超低延遲無損壓縮音訊的 Beats 產品。

舒適貼合
•Powerbeats Pro 2 升級
版耳掛以超輕的鎳鈦合金
製 成 ， 提 供 卓 越 的 柔 韌
性 、 穩 固 貼 合 度 與 舒 適
度；成為 Beats 史上最貼
合舒適的耳機。

通話及操控
•透過先進的� C lass� 1�
Bluetooth®�連接技術，可
輕鬆接聽電話、以Spatial�
Audio�使用�FaceTime，
並隨時連繫�Siri，享受流
暢無縫的無線體驗。

潮流時尚撰文  Iris

Powerbeats Pro 2 ︰
    一跳一動，心裡有數

現代人追求健康，自然希望
取得有關健康和表現的即時數
據。Powerbeats Pro 2 是
Beats首款提供運動心率監測功能
的產品，以之來幫助追蹤訓練進
度、精進每項操練，改善功能性
體能訓練的體驗。

電量持久
配合充電盒使用

可持續播放長達 45 
小時。

詳細內容請
掃描二維碼
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